aport uczniow na
temat modelu

RANAS

Polska grupa uczniow przeprowadzita badanie ankietowe
z udziatem 94 osob. Wsrod nich znajdowato sie 52
chtopcow, co odpowiada 55% wszystkich uczestnikow,
oraz 42 dziewczeta, co stanowi 45% badanych.

Pociag vs samolot

Analiza wykazata, ze w przypadku
takiej samej ceny 78% studentow
wybiera podr6z samolotem zamiast

pociggiem.

Osobiste nawyki
Analiza ujawnita, ze 64%
studentéw uwaza swoje nawyki
za niewtasciwe, podczas gdy
36% nie zgadza sie z tym
stwierdzeniem.

Uczniowie zadeklarowali gotowosc¢ do
modyfikacji swoich nawykow konsumpcyjnych
na rzecz ochrony srodowiska poprzez

HAAAAAAAAXX
HAAXAAAAAAXAXN
AAXAAAX
HAAAAAXN
HAAAAXX
HAAAAAX
AAXAAXAAXN
HAAAXXAAXN

AMMAHAN

Wzorce konsumpciji

vs dobrostan s§rodowiska

naturalnego

Badanie ankietowe wykazato, ze 71% studentow
jest gotowych dostosowac swoje wzorce
konsumpcji w celu wspierania dobrostanu

srodowiska, podczas gdy 29% nie wykazuje takiej

gotowosci.
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Wplyw mediéw spotecznosciowych

na dezycje zakupowe

Badanie ankietowe wykazato,
ze media spotecznosciowe
majg istotny wptyw na nawyki
konsumpcyjne mtodych ludzi,
przy czym 57% respondentow
potwierdzito, ze wptywaja
one naich decyzje
zakupowe.

preferowanie produktow lokalnych,
ograniczenie konsumpcji miesa, redukcje uzycia
plastiku oraz swiadome zarzgdzanie zuzyciem
wody i energii.

Przyjemnosé z zakupéw
vs troska o srodowisko

Analiza wykazata, ze 74% studentow stawia
przyjemnosc¢ z zakupow ponad troske o
srodowisko, podczas gdy 26% respondentow
wyraza odmienne stanowisko.
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